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lhre Ansprechpartner fiir Beratung und Service

AnzelgenserVIce:

Schaper Philatelie-Verlag GmbH
DBZ-Anzeigenabteilung

Postfach 200165, 37086 Gottingen
WiesenstraBe 1, 37073 Géttingen

Deutschland

Telefon +49(0)551/901-533

Telefax  +49(0)551/901-535

E-Mail  anzeigen@d-b-z.de

Internet www.deutsche-briefmarken-zeitung.de

M. & H. Schaper Philatelie-Verlag GmbH
Postfach 16 42

31046 Alfeld (Leine)

BorsigstraBe 5

31061 Alfeld (Leine)

Deutschland

Unangefochten aktuell:
e Die DBZ bringt das Neueste der Philatelie

e Mit umfangreichster Berichterstattung tber alle Bereiche
¢ \on erstklassigen, kompetenten und erfahrenen Autoren
¢ Mit standigen Rubriken der beliebtesten Sammelgebiete
e Mit aktuellsten Marktinformationen und Verkaufsangeboten
¢ Alle 14 Tage neu, konkurrenzlos aktuell und informativ

¢ Tagesaktuelle News auch im Internet

unter www.deutsche-briefmarken-zeitung.de

e Zweimonatliche Rundbriefe per E-Mail

Kontakt zum Anzeigenteam:

Rainer Flecks-Franke (verantwortlich)
Durchwahl +49(0)551 / 901-530

Tanja Rottger
Durchwahl +49(0)551/901-511

Monika Schmid
Durchwahl +49(0)551 / 901-533

Claudia Liebau
Durchwahl +49(0)551 /901-510
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Media-Informationen 2022 ?DBZ

Kurzcharakteristik:

Die redaktionelle Bandbreite erstreckt sich Uber

alle Bereiche der Philatelie, Themen fir Minz-

und Geldscheinsammler, historische Wertpapiere und
verwandte Sammelgebiete.

Die Leserschaft besteht aus engagierten Philatelisten,
Ansichtskarten-, Minzen- und Banknoten-Sammlern.

Alle 14 Tage bringt die DBZ alle wichtigen Themen
der Philatelie und verwandte Gebiete.

Tagesaktuelle News online unter
www.deutsche-briefmarken-zeitung.de!
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Preisliste Nr. 53
Gultig ab 1. Januar 2022

Jahrgang:

Erscheinungsweise:

97. Jahrgang 2022

14-taglich, zwei Doppelausgaben

Verlag:
Postanschrift:

Telefon:
Telefax:
E-Mail:

Vertriebsweg:

Organ:

Mitgliedschaften:

Herausgeber:
Redaktion:

Anzeigen:

Abonnement / Einzelverkauf

Verband Philatelistischer
Arbeitsgemeinschaften e.V. / VPhA
Bundesverband des Deutschen
Briefmarkenhandels APHV e.V. /

Bund Deutscher Philatelisten e.V. (BDPh)

M. & H. Schaper Philatelie-Verlag GmbH
Birgit Freudenthal (Chefredaktion)

Rainer Flecks-Franke (Anzeigenleitung),
Tanja Rottger,

Monika Schmid

Claudia Liebau

Internet:

Erscheinungsplan:

M. & H Schaper Philatelie-Verlag GmbH

DBZ / DEUTSCHE BRIEFMARKEN-ZEITUNG
Anzeigenabteilung

Postfach 200165, 37086 Gottingen, Deutschland
+49(0)551/901-533

+49(0)551 /901-535

anzeigen@d-b-z.de
www.deutsche-briefmarken-zeitung.de

siehe Seite 8 und 9

Auflagen-Analyse:
Druckauflage

Tatsachlich verbreitete
Auflage (TvA)

Verkaufte Auflage
Rest-, Archiv-
und Belegstulcke:

7.750 Exemplare

7.650 Exemplare,
davon 700 Vereins- und Messeexemplare
4.850 abonnierte Exemplare

6.950 Exemplare, davon 2.100 Exemplare EV

100 Exemplare
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Preisliste Nr. 53
Gultig ab 1. Januar 2022

Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 285 mm hoch

Satzspiegel:
Spaltenzahl

185 mm breit, 261 mm hoch
4 Spalten, Spaltenbreite 45 mm

Technische Angaben:

Druckverfahren

Druckunterlagen

DTP-System
Druckdaten

Umschlag = Bogen-Offset, 60er-Raster

Innenteil = Rollen-Offset, 60er-Raster

Digitale Anzeigen EPS- oder PDF-Datei (PDF/X-1a,
PDF/X-3 und TIFF; CMYK) mit inkludierten Schriften.
Bitte Papierformat nur auf die GroBe der Anzeige
anlegen. Bei Anzeigen, die tber das Druckformat
hinaus gehen, bitte ringsum 3 mm Beschnitt.
Windows

Fur Anzeigen und Abbildungen in Farbe oder
Graustufen werden mind. 300 dpi benétigt (bei
OriginalgroBe). Fur den Druck von Strichabbildungen
sind mind. 1200 dpi empfehlenswert.

s )
o=

Termine:
Erscheinungsweise
Erscheinungstermin

Anzeigen- und
Druckunterlagenschluss

14-taglich, zwei Doppelausgaben

siehe Erscheinungsplan

siehe Erscheinungsplan

Verlag:

M. & H. Schaper Philatelie-Verlag GmbH

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

14 Tage nach Rechnungserhalt
ohne jeden Abzug.

Fur Zahlungen unmittelbar nach
Rechnungserhalt oder Bankeinzug

2% Skonto

Commerzbank Hannover

Konto
BLZ
IBAN
BIC

UID-Nr.

0700 265 800

250 800 20
DE71250800200700265800,
DRES DE FF 500

DE 203313070

Philalelie aus ensler Hand !



Online-Formate & Preise

Preisliste Nr. 53
Gultig ab 1. Januar 2022

TopBanner in der Navigationsleiste, oben:

e Festplatzierung, im sofort sichtbaren Bereich,
oben in der rechten Navigationsleiste

e Einblendung bei jedem Seitenaufruf

e 300 x 250 Pixel, max. 50 kB

Preis pro Monat/Website:

250,-€

TopBanner 2 in der Navigationsleiste, unten:

e Festplatzierung, im sofort sichtbaren Bereich,
direkt unterhalb des TopBanners

e Einblendung bei jedem Seitenaufruf

e 300 x 250 Pixel, max. 50 kB

Preis pro Monat/Website:

150,- €

Banner in Anzeigeninsel:

e Festplatzierung im mittleren Bereich
e Einblendung bei jedem Seitenaufruf
e 125 x 125 Pixel, max. 50 kB

Preis pro Monat/Website:

50,- €

Banner direkt in einem Artikel:

e Festplatzierung direkt im Text

e Einblendung bei jedem Seitenaufruf

e 300 x 250 oder 468 x 60 Pixel, max. 50 kB
¢ Text-Banner-Kombinationen auch méglich

Preis pro Monat/Website:

75-€

Kundenveré6ffentlichung:

PR-Artikel im Stil eines redaktionellen Beitrages
Als Werbung gekennzeichnet

Max. 800 Worter
Max. 3 Abbildungen/Videos
Max. 3 Links

Preis einmalig pro Veroffentlichung:

Dauerhaft im Archiv, fir Suchmaschinen auffindbar

300,- €

NewsletterBanner:

e Platzierung nach Buchung & Eingang

e 300 x 250 0. 728 x 90 Pixel, max. 50 kB

e Andere Formate nach Absprache

Preis pro Versand 95— €

Exklusiv-Belegung des Newsletters:
e Nur Werbung eines Kunden, keine Mitbewerber!

e Drei groBformatige Werbefldchen, zwei grafische (Banner) und eine
textuelle

e Formate nach Absprache
Preis pro Versand 285-€

10% Rabatt bei einem Auftragsvolumen ab 400,- € innerhalb eines
Buchungszeitraumes von drei Monaten.

Weitere Onlinewerbemaoglichkeiten und Buchungszeitraume auf
Anfrage. Sprechen Sie mit uns liber lhre Wiinsche und Ideen.

Der Auftraggeber sichert zu, dass das tibergebene oder von einem Server des Auftraggebers eingebundene
Werbematerial nicht gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder vom Deutschen Werberat
in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde. Des Weiteren ist deren Veroffentlichung fur den Anbieter
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nicht unzumutbar.

Ebensolches gilt fur die beworbenen Seiten, die nach einem Klick auf das Werbemittel erreicht werden. Das zu
veroffentlichende Werbematerial muss den von der DBZ geforderten Formatvorgaben entsprechen. Bei einem
begriindeten Zweifel behélt sich die DBZ vor, dieses Werbematerial nicht zu veréffentlichen oder aus seinem
Angebot zu entfernen, die dadurch ungenutzte Werbeflache aber dennoch zu berechnen, wenn diese nicht
kurzfristig anderweitig verkauft werden kann.

Die Anlieferung der Werbemittel hat spatestens einen Werktag (Format .gif, .jog oder .png), drei Tage bei
RichMedia-Formaten, vor Kampagnenstart an anzeigen@d-b-z.de zu erfolgen. Ein Austausch des Werbe-
materials kann kostenlos bei gleicher Fristsetzung erfolgen. Der Werbetrager hat fristgerecht ein oder meh-
rere technisch einwandfreie Werbemittel zu liefern. Unterbleibt dies, kann DBZ die zugesagte Werbeflache
solange anderweitig nutzen, bis ein korrektes Werbemittel vorliegt, und Nutzungsentschadigung verlangen,
wenn die durch die verspatete Lieferung frei gebliebene Werbefléche nicht kurzzeitig anderweitig verkauft
werden kann.

Alle Preise pro Monat bzw. Versendung und zuztglich ges. Mehrwertsteuer.
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Preisliste Nr. 53
Gultig ab 1. Januar 2022

Preise fir Kleinanzeigen: (nicht rabattfahig)

Die Berechnung der Kleinanzeigen erfolgt nach der Anzahl der Zeilen.
Uberschriftszeile in Fettdruck (max. 25 Buchstaben),

Textzeile in Normaldruck (max. 35 Anschlage).

Nachlasse und Mittlerprovision entfallen.

Format/ Satzspiegel 5 Preise . .
Seitenteil Breite  Hohe % Preise in € zzgl. MwSt. Grundbetrag pro Ze!le <ge,W€rb|ICh> 390€ .
mm o mm g Skalenfarbe Cyan, Magenta, Yellow, Black Grundbetrag pro Zeile (privat) 2,90 € (inkl. MwsSt.)
s Py Chiffregebthr Inland 9,00 €
M S ARG Chiffregebuhr Ausland 12,00 €
1/1 Seite 185 261 4 1.440,- 2.180,-
: Rabatt:
3/4 Seite hoch 139261 3 1.127,- 1.736,— bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Insertionsjahr)
3/4 Seite quer 185 195 4
Malstaffel: 3maliges Erscheinen 5%
2/3 Seite quer 185 173 4 985,— 1.512,— 6maliges Erscheinen 10%
1/2 Seite hoch 9% 261 2 13maliges Erscheinen 15%
ette hoc 26maliges Erscheinen 20%

1/2 Seite hoch 139 173 3 771= 1.167,—

172 Seite quer 185 130 4 Beilagen, Einhefter, Stellenanzeigen, Sonderformate, Farben

und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

1/3 Seite hoch 92 173 2

518,—- 792,—
1/3 Seite quer 185 85 4 Einhefter: (nicht rabattfahig)
] 4seitig 8seitig
1/4 Seite hoch | 45 261 1 bis 20 g %0 250,— € bis 20 g % 350,~ €
1;3 2::: ';ESS 1:? 122 2 426, 619.- bis 30 g %o 300,~ € bis 30 g %o 400, €
Einhefter bitte im Zeitschriftenformat plus 8 mm Kopfbeschnitt,
s | @ w2 | SR owssren Vo von i 10, ool
1/6 Seite quer 185 42 4 ! ' : )

ter (inkl. Zuschuss) und Anliefertermin auf Anfrage. Minimale/maximale
Einheftergewichte auf Anfrage. Teilbelegung nicht moglich!

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.



1/8 Seite hoch 92 63 2 33 345 Beigeheftete und aufgeklebte Postkarten:
1/8 Seite quer 185 31 4 ' ' Eine Trageranzeige (1/1 Seite), vorgeheftete Postkarte.

] 1/1-farbig, bei Lieferung fertiger Daten: 920,- €
1712 Seite hoch | 45 8 1 162,- 264,~ pro Zusatzfarbe +260,-€
1/12 Seite quer | 92 a2 DIN-Postkarte Preis auf Anfrage

) Umschlage bis DIN C6 Preis auf Anfrage
mg zi:i hoch gg g? ; 127,= 188,— Preise gegebenenfalls zzgl. Postgebuhren. Teilbelegung nicht méglich.

quer (Techn. Zusatzkosten und magliche Postgebuhren sind nicht rabattfahig.)
1/24 Seite hoch | 45 41 1 97 - 127 = Aufgeklebte Warenmuster: (z.B. Pergamentbeutel mit Briefmarken)
1/24 Seite quer | 92 20 2 ' ' Preis auf Anfrage MindestgroBe 60 x 80 mm Teilbelegung nicht maglich.
1/32 Seite hoch | 45 31 1 76,~ 107,~ Anforderungen an digital gelieferte Anzeigen: EPS- oder PDF-Datei
(PDF/X-1a, PDF/X-3 und TIFF; CMYK) mit inkludierten Schriften.

Preise fiir Vorzugsplatze:

Titelseiten-Umhefter, 4¢c, 210 x 150 mm, zzgl. Beschnitt 2.500,- €
mit Postkarte, perforiert, s/w (auf der Innenseite 210 x 235 mm) 3.100,- €
mit Postkarte, perforiert, 4c (auf der Innenseite 210 x 235 mm) 3.500,- €
Riickseiten-Umhefter,

4c¢, 105 x 235 mm, zzgl. Beschnitt, je Seite 1.500,- €
Bei gelieferten Daten, die Gestaltung erfolgt nach Abstimmung mit dem Verlag.

2. Umschlagseite, 4c 2.233,-€
3. Umschlagseite, 4c 2.233-€
4. Umschlagseite, 4c 2.284,-€
Anschnitt  Beschnittzugabe oben, unten, links und rechts, je 3 mm

auf das Heftformat (210 mm x 285 mm). Siehe Seite 10.
Auktionatoren-Seiten (nur fir Auktionatoren im BDB)

Format 92 x 63 mm, s/w (nicht rabattfahig) 89,- €

DBZ-Einkaufsfiihrer auf Anfrage. Bitte gesonderte Preisliste anfordern.

Beilagen: (nicht rabattfahig)
Grundsatzlich kein Konkurrenzausschluss fir Beilagen im gleichen
Heft. Maximale GroBe 190 x 265 mm oder auf diese GroBe gefalzt.
bis 25 g %o 105, € bis 30 g %0 110,— €
bis 40 g %0 120,- € bis 50 g %o 130,- €
Hohere Gewichte auf Anfrage. Preise zzgl. moglicher Postgebiihren.

Bitte Papierformat nur auf die GroBe der Anzeige anlegen. Bei Anzeigen,
die Uber das Druckformat hinaus gehen, bitte ringsum 3 mm Beschnitt.

Farbprofile fir Bilder, Fotos und Abbildungen:

Bitte folgende ICC-Profile einbetten: 4-farbig Umschlag: PSOcoated_v3.icc
4-farbig Inhalt: PSO_LWC_Improved_eci.icc

Details zur ISO-Spezifikation und eine Downloadmdglichkeit finden Sie unter

http://www.eci.org/de/downloads

Farben: Schmuckfarben werden im Zusammendruck aus CMYK erzeugt.

Abweichungen zu Farben nach dem HKS-Z-Facher oder anderen Farbton-

skalen sind dabei nicht zu vermeiden.

Ubertragung der Daten per E-Mail: anzeigen@d-b-z.de (bis max. 20 MB)

Upload auf FTP-Server: Servername: ftp5.niedersachsen.com
Benutzer: gtftp | Passwort: gtftp

Versandanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Postkarten:
Dierichs Druck+Media GmbH & Co. KG, Warenannahme / Tor 2,
Frankfurter StraBe 168, 34121 Kassel Beilage DBZ _ /2022
Warenannahme:
Telefon 0561 / 60280-362, Montag — Freitag 7.00 —18.00 Uhr
Die Begleitpapiere missen Angaben Uber die Stlckzahl der Transportein-
heiten, Zeitschriftentitel und Heft-Nummer enthalten. An jede Verpackungs-
einheit sollte sichtbar ein Beilagen-/Beiheftermuster angebracht sein.

Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Ausgabe Heft Erscheinungsdatum Anzeigenschlusstermin Druckunterlagenschlusstermin
2-3/2022 Januar 24.01.2022 05.01.2022 11.01.2022
4/2022 Februar 07.02.2022 19.01.2022 25.01.2022
5/2022 21.02.2022 02.02.2022 08.02.2022
6/2022 Marz 07.03.2022 16.02.2022 22.02.2022
7/2022 21.03.2022 02.03.2022 08.03.2022
8/2022 April 04.04.2022 16.03.2022 22.03.2022
9/2022 14.04.2022 30.03.2022 05.04.2022

10/2022 Mai 02.05.2022 13.04.2022 19.04.2022

11/2022 16.05.2022 27.04.2022 03.05.2022

12/2022 30.05.2022 11.05.2022 17.05.2022




13/2022 Juni 13.06.2022 25.05.2022 31.05.2022
14/2022 27.06.2022 08.06.2022 14.06.2022
15/2022 Juli 11.07.2022 22.06.2022 28.06.2022
16/2022 25.07.2022 06.07.2022 12.07.2022
17-18/2022 August 15.08.2022 27.07.2022 02.08.2022
19/2022 September 05.09.2022 17.08.2022 23.08.2022
20/2022 19.09.2022 31.08.2022 06.09.2022
21/2022 30.09.2022 14.09.2022 20.09.2022
22/2022 Oktober 17.10.2022 28.09.2022 04.10.2022
23/2022 28.10.2022 12.10.2022 18.10.2022
24/2022 November 14.11.2022 26.10.2022 01.11.2022
25/2022 28.11.2022 09.11.2022 15.11.2022
26/2022 Dezember 12.12.2022 23.11.2022 29.11.2022

172023 30.12.2022 07.12.2022 13.12.2022




Anzeigenbeispiele

1/1 Seite (Satzspiegel)
185 mm breit x 2617 mm hoch

Beschnittanzeige

210 mm breit x 285 mm hoch
(Heftformat plus 3 mm Beschnitt
=216 mm breit x 291 mm hoch)

1/4 Seite hoch
45 mm breit x 261 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=57 x285mm

plus 3 mm Beschnitt
=63x216 mm

DEUTSCHE BRIEFMARI

2/3 Seite quer
185 mm breit x 195 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=210x210 mm

plus 3 mm Beschnitt
=216x216 mm

1/2 Seite quer
185 mm breit x 130 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=210 x 144 mm

plus 3 mm Beschnitt

=216 x 150 mm

1/2 Seite hoch
92 mm breit x 261 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=104 x 285 mm

plus 3 mm Beschnitt
=110x291 mm

1/4 Seite quer
185 mm breit x 63 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=210x77 mm

plus 3 mm Beschnitt

=216 x83 mm

1/4 Seite hoch
92 mm breit x 130 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=104 x 144 mm

plus 3 mm Beschnitt

=110x 156 mm

1/6 Seite hoch
92 mm breit x 85 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=104 x99 mm

plus 3 mm Beschnitt

=110x 105 mm

Achtung: Bei Beschnittanzeigen werden die 3 mm Beschnitt an allen Seiten abgeschnitten!

KEN-ZEITUNG

Preisliste Nr. 53
Gultig ab 1. Januar 2022

sammlar-sxpress

1/3 Seite hoch
92 mm breit x 173 mm hoch

1/3 Seite quer
185 mm breit x 85 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar) dito im Seitenformat (sichtbar)

=210x99 mm =104 x 187 mm
plus 3 mm Beschnitt plus 3 mm Beschnitt
=216 x 105 mm =110x 193 mm

1/8 Seite
Inselanzeige
92 mm breit x 63 mm hoch

1/8 Seite neben Text
92 mm breit x 63 mm hoch

dito im Seitenformat (sichtbar)
=104 x77 mm

plus 3 mm Beschnitt
=110x83 mm
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AuBenseite Innenseite Innenseite AuBenseite

A A A
105mm ,,,,,,,,,, ) 105mm ,,,,,,,,,, )
A
210 mm 210 mm
152 mm
: 285 mm : 285 mm 235 mm
Y
Y Y
Titel-Umhefter (vor der Titelseite) — Technische Daten Titel-Umhefter (hinter der letzten Seite) — Technische Daten
AuBenseite: 210 mm x 152 mm (plus 3 mm Beschnitt = 216 mm x 156 mm) AuBenseite: 105 mm x 235 mm
Innenseite: 210 mm x 285 mm (plus 3 mm Beschnitt = 216 mm x 291 mm) (plus 3 mm Beschnitt = 111 mm x 241 mm)

Innenseite: 105 mm x 285 mm
(plus 3 mm Beschnitt = 111 mm x 291 mm)

kénnen je nach
Heftumfang zu einer
Verdnderung der
seitlichen MaBe fuhren.
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Geschiftsbedingungen des Verlages
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

12. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, W|rd die Rechnung sofort, moglichst

aber 14 Tage nach hung der Anzeige iib Bei Kl kann der Ver-

lag Vorauskasse verlangen, ebenso be\ neuen Kunden

| halb 20 Tagen nach Rect
li d Elnzugsermacht\gungwerden 2% Skonto beriicksichtigt.

von 7 Tagen oder bei

“ im Sinne der nact Gescha Ingen ist
derVenrag iber die Verbffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreiben-
den oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied Zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Der Werbungstreibende erhilt riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vorn-
herein berechtigt. Nac iiche des Werb! ibenden erloschen, wenn er diese
Anspriiche nicht innerhalb eines Monats nach Erscheinen der letzten Anzeige geltend ge-
macht hat. Die Nachvergiitung wird nur in Form von Anzeigenraum gewahrt, eine Riickver-
giitung erfolgt nicht.

5. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber
erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbesilage in bestil Nummern, bestil Aus-
gaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll, und dies vom Verlag
besttigt worden ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige deutlich gemacht.

7. DerVerlag kann Anzeigen und Fremdbeilagen ohne Nennung von Griinden ablehnen, ins-
besondere auch dann, wenn die vom Werbungstreibenden angebotenen Positionen nicht
oder nicht eindeutig nach den in den fiihrenden deutschen Katalogen definierten Zeichen
und Bezeichnungen gekennzeichnet sind.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandeteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,

werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber innerhalb langstens 14 Kalenderta-
gen mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des und ei
Beilagen ist derAuftraggeberveramwonhch

Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserllchem unrlcht\gem oderunvollstan

digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahl ung oder eine Er-
satzanzeige, aber nurin dem Ausmass, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde.

LaRt der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist dle Er

dfrei

Druckunterlagen oder

13. Der Ge: de ist damit ein , dass bei einer SEPA-Lastschrift die Frist
derVersendung derVorabankundlgung(sog Prenot\ﬁcatmn) durch welche mitgeteilt wird,
dass der von dem k abgebucht wird,
kiirzer als 5 Tage |st.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages

Als Werbungsmittler bzw. Agentur gelten nur Personen/ Firmen, d\e dlese Tatigkeit als Ge-
werbe |det haben Voraussetzung fiir eine Pl tlerist,
dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Druckunterlagen auch
von ihm geliefert werden. Die Gewdhrung einer Provision setzt weiter voraus, dass der Verlag
vom Werbemittler bzw. der Werb fertige digitalisierte Druc erhalt.
Geringfiigige Anderungen bei vorhand Druck ( haben auf die Provisii

lung keinen Einfluss.

b) Bei fernmiindliche aufgegebenen B und Anderungen iibernimmt der Verlag
keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe. Die telefonische Ubermittlung von Anzei-
gentexten ist leider nicht maglich.

bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen h
sowie evtl. Nachlasse aufheben oder nachbelasten.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu
machen. Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfallt jeder Nachlass.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzmgenbeleg Je nach Art und
Umfang des A werden Al hnitte, od
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verb‘ffemlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Fotopapierabziige und Zeichnungen sowie vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt st — die durch-
schnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20v. H
bei einer Auflage bis zu 100.000  Exemplaren 15v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10v. H. betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nicht angenommen. (Einschreiben) bzw. auf dem normalen Post-
weg weitergeleitet (Eilboten). Anzei dge kdnnen nur werden, wenn
dervollstandige Vor- und Zuname (oder Firmenname) sowie die Adresse des Auftraggebers
dem Verlag bekannt sind. (Die Angabe ,,postlagernd* oder nur die Telefon-Nummer sind
nicht ausreichend). Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick. Der Verlag behélt sich
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Wei-
terleitung von geschaftlichen und ist der Verlag nicht
verpﬂ\chtet

19. Druc ( werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-

satzanzeige erneut nicht fehlerfrei, so hat der ber ein Recht auf Zahlt

rung oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - aus-
geschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu bezahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im
kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir die grobe
Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen, in den iibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden

11. Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der An-
zeige (ibliche, tatsdchliche AbdruckhGhe der Berechnung zugrunde gelegt, wobei Vergré-
Berungen nurim Rahmen der festgelegten Formatgréen maglich sind.

gesand Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Fiir

Beschadi und Verlust iiberni der Verlag keine Haftung.
20. Erfiillungsort ist Sitz des Verlages. Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Im Geschafts-
verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhn-
liche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages ver-
einbart.

Zusdtzliche Geschiftsbedingungen

a) Die ittler und Werb sind vevpﬂlchtet sich in ihren Angeboten, Ver-
tragen und Abrechnungen mit den Werbung den an die Preisliste des Verlages zu
halten. Die vom Verlag gewahrte Mittl darf an die A weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden. Der Verlag behdlt sich grundsatzlich die Entscheidung
der Zahlung einer Mittlervergiitung vor. Sie wird in keinem Fall gewahrt, wenn Werbemittler
und Inserent identisch oder deren Firmen oder Gesellschaften wirtschaftlich miteinand

bt Il und And miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellungen einer be-
reits gesetzten Anzeige werden Satzkosten berechnet.

) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftliche
Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht
wird. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir Inhalt und die rechtliche Zuldssig-
keit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftragge-
ber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der
Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrége und Anzeigen daraufhin zu tiberpriifen, ob durch
sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so sehen auch dem
Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Die Anfertigung von Sonder-
drucken oder die Herstellung von Druckunterlagen (z.B. durch Reproduktion von durch den
Verlag gesetzten Anzeigen) ist nur nach Abstimmung mit dem Verlag zuléssig.
d) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der reibende bei
dem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Wiederhc
wenn der Werbungstreibende nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinweist.
€) Bei Anzeigen, die nach der Anzahl der gesetzten Zellen berechnet werden, behiilt sich
derVerlag die Anwendung von all vor. Dieser Anzeigen-
teil wird nach typografischen Gesichtspunkten gesetzt und umbrochen. Daraus ergeben sich
fiir die Gestaltung der rubrizierten Anzeigen gewisse Regeln, deren Beriicksichtigung der
Verlag sich vorbehalt.
Die Preise der Formatanzeigen beinhalten die Satzkosten unter Beriicksichtigung der dem
Verlag vorliegenden Standardschnften unter einfacher beiten.
Dariiber hinat h gen {iber b Schriften/-gréRen, Gestaltung,
Reproarbeiten, Abbildungen, Anzeigenrahmen usw. kénnen, sofern zeitlich iiberhaupt még-
lich, nur gegen zusétzliche Berechnung der Kosten beachtet werden. Dies gilt auch fiir Ta-
bellensatz und evtl. Autorenkorrekturen. Eine Verpflichtung fiir den Verlag zu diesen
Sonderarbeiten besteht nicht; auch kann die Auftragserteilung davon nicht abhéngig ge-
macht werden.
f) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten mangels anderer Vereinbarung die neuen Be-
dingungen auch fiir laufende Auftrége sofort in Kraft.
g) Bei Nichterscheinen der Zeitung im Falle hoherer Gewalt oder bei Storung des Arbeits-
friedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Lelstungen von
Schadensersatz. Inshesondere wird auch kein Sck fiir Nich chung
1oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen und nicht ausgefuhne Beﬂagenauftrage ge-
eistet.
h) Die in den Anzeigenpreislisten bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb
eines vereinbarten Auftragsjahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewdhrt.
i) In Ergédnzung der Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen werden bei Zahlungs-
verzug oder Stundung Verzugszinsen erhoben, die 1 v. H. tiber dem jeweils giiltigen Dis-
kontsatz liegen.
k) Bei Rechtsgeschéften, in denen der Ver p nicht dem P s § 24
des Gesetzes {iber Allgemeine Geschéftsbedingungen zuzuordnen ist, gehen die §§ 2,10,
11und 12 des GesetzeS der Allgemeine Geschéftsbedingungen vor.
Mit Erteilung des erkennt der ber die All
bedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.
k) Bei handschriftlichen Manuskripten kann der Verlag fiir die ordnungsgemaBe Wiedergabe
keine Gewahr iibernehmen.
m) Plazierungen werden nach der
Sammelrechnungen nach Verembamng,
| unserer Geschiftbedit

n) Diei in deuewewls giiltigen A preisliste sind verbindlicher

d

Geschifts-

beriicksichtigt.
=15 %, nuran , bei

verbunden sind /s. a. sogen. ,,Hausagenturen®).

| der Geschéftsbedil (Ziffer 1-18) und zusatzllchen Geschéftsbedingun-
gen (Buchstaben a-n).



